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红色旅游动机对旅游目的地形象的影响研究
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顾婷婷１，吴若萱２

（１．金陵科技学院人文学院，江苏　南京　２１００３８；

２．萨里大学旅游、酒店和会展管理系，萨里　吉尔福德　ＧＵ２７ＸＨ）

摘　要：在阐释相关概念的基础上，梳理红色旅游动机与旅游目的地形象之间的关系，提出假设并构建模型。以

延安市为例，运用结构方程模型对调查数据进行分析，结果显示：红色旅游地的认知形象和情感形象对总体形象

有显著正向影响，认知形象对情感形象也有显著正向影响；红色旅游动机对红色旅游地的认知形象、情感形象和

总体形象均有显著正向影响。从旅游资源的开发建设要充分考虑旅游者的旅游动机、优化旅游地的认知形象和

情感形象两个方面对延安红色旅游发展提出对策建议。
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　　近年来，红色旅游在国家的大力扶持和国内旅
游市场需求的强烈刺激下发展迅速，取得了可观的
经济效益，同时也引起了学者们的高度关注。他们
针对红色旅游的资源整合、产品开发、发展模式等
问题展开研究，取得了丰硕的成果，但对红色旅游
目的地形象的研究却较少。旅游目的地形象是旅
游者对目的地认知和印象的总和，本质上是旅游者
对目的地的看法、观点和感受，是影响旅游者目的
地选择的重要因素。而旅游动机是旅游者进行旅
游活动的内部动力，也是影响旅游目的地形象的重
要因素。红色旅游的特殊性使得其旅游动机有别
于一般的旅游动机，带有革命、爱国等特殊情怀。

这种特殊的红色旅游动机对旅游目的地形象是
否有影响？如何影响？旅游目的地形象内部是
否存在相互影响机制？这些问题都值得进行深
入研究。

本文以延安市为研究对象，探究红色旅游动机
与旅游目的地形象之间的影响机制，这不仅有助于
解决延安市红色旅游发展中存在的问题，而且对其
他红色旅游城市形象提升也有借鉴意义。

一、文献回顾与研究假设

（一）红色旅游动机
旅游动机就是维持和推动旅游者进行旅游活

动的内部原因和实质动力。现有研究认为，旅游动
机有三个特点：其一，是推动人们进行旅游活动的
动力，直接影响人们的旅游行为决策；其二，不是单
一的，而是复杂多样的，因此不同旅游者的旅游动
机可能不同；其三，具有动态性，会因旅游者个人或
社会原因而改变。

红色旅游动机是一种特殊的旅游动机，目前国
内外对它的研究较少，且主要集中在内容方面。研
究认为，红色旅游动机包括内部诱因和外部动
机［１］，一般表现为缅怀革命先烈、丰富革命历史知
识、提高思想境界、休闲观光、科考游学和加强爱国
主义教育等［２　３］，旅游者选择红色旅游是多种动机
混合作用的结果［４］。此外，在红色旅游动机对消费
行为的影响方面，研究认为红色旅游动机会显著正
向影响游客的行为意向［５］、满意度和忠诚度［６］等。
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综合来看，红色旅游动机是指直接推动个人为
满足自身的某些需要而决定到红色旅游地游览的
内部动力或外部动因，其既具有自身的特殊性，又
具有一般大众旅游动机的普遍性。红色旅游动机
的内容不是唯一的，不同旅游者的红色旅游动机不
同，同一旅游者对不同红色旅游地的旅游动机也存
在差异。目前，我国在红色旅游动机方面的研究还
存在不足，红色旅游动机对旅游者行为决策、旅游
目的地形象影响方面的研究仍有待进一步深入。
（二）旅游目的地形象

旅游目的地形象的概念最早由Ｈｕｎｔ于１９７１年
提出。他认为旅游目的地形象是人们对于自己非常
住地所拥有的感知形象，是外界作用于人脑所形成
的意识流［７］。Ｃｒｏｍｐｔｏｎ对这一概念进行了完善，认
为旅游目的地形象是个体对旅游目的地所持有的一
系列信念、看法和印象的总和［８］。这一观点得到了
我国学者的普遍认可。需要注意的是，旅游目的地
形象具有主观性和比较性两个特征，即不同个体持
有的旅游目的地形象会有所差异，同一个体在不同
时间持有的旅游目的地形象也可能有所不同［９］。

在旅游目的地形象的构成方面，Ｂａｌｏｇｌｕ等在
前人研究的基础上，将旅游目的地形象总结为认知
形象、情感形象和总体形象，其中，认知形象指旅游
者对旅游目的地特性的认知和信念，情感形象指旅
游者对旅游目的地形象的感知情绪，总体形象指旅
游者对旅游目的地形象的综合评价［１０］。这一分类
得到了学术界的广泛认同。

旅游目的地形象的主观性决定了其易受各种
因素的影响。Ｓｔａｂｌｅｒ认为，影响旅游目的地形象
的因素有需求因素和供给因素［１１］；Ｂａｌｏｇｌｕ等将影
响因素归纳为刺激因素和个人因素［１０］；陈奕滨等
则认为，社会差异、距离远近、心理特征等对旅游目
的地形象有影响［１２］。目前，国内学者更倾向于探
究某一因素对旅游目的地形象的具体影响。例如，
研究网络评论、网络游记、微信朋友圈旅游分享、抖
音短视频等二手旅游信息对旅游目的地形象的影
响，研究旅游者体验和心理感知等对旅游目的地形
象的影响等。

虽然影响旅游目的地形象的因素很多，但总体
上可以概括为四个方面：旅游者行为特征因素、心
理特征因素、人口统计学特征因素和外部刺激因
素。而旅游动机作为心理特征因素的一个方面，直
接影响旅游者目的地的选择和决策，是影响旅游目

的地形象的重要因素。因此，对于旅游动机如何影
响旅游目的地形象等问题有必要进行深入研究。
（三）研究假设

旅游目的地形象的三个维度———认知形象、情
感形象和总体形象之间关系密切。其中，认知形象
是情感形象形成的源头，情感形象是认知形象反馈
的结果，而总体形象是由认知形象和情感形象综合
后形成的。同时，研究还发现它们之间存在相互作
用关系。Ｂａｌｏｇｌｕ等发现，旅游目的地认知形象对
情感形象有显著正向影响，认知形象和情感形象对
总体形象也有显著正向影响［１０］。王金伟等通过实
证研究发现，黑色旅游地认知形象显著正向影响情
感形象，情感形象显著正向影响整体形象，情感形
象在认知形象对整体形象的影响中存在完全中介
效应［１３］。

为了厘清红色旅游地的认知形象、情感形象和
总体形象之间的相互影响关系，结合上述研究，本
文提出如下研究假设：

Ｈ１：红色旅游地认知形象显著正向影响红色
旅游地情感形象；

Ｈ２：红色旅游地认知形象显著正向影响红色
旅游地总体形象；

Ｈ３：红色旅游地情感形象显著正向影响红色
旅游地总体形象。

作为影响旅游目的地认知的因素之一，旅游动
机的变化会直接影响旅游者对目的地形象的认知。
王纯阳等认为，旅游动机会直接正向影响旅游目的
地的认知形象［１４］；郭安禧等认为，旅游动机层次越
高，对认知形象的影响越大，但旅游动机对情感形
象和总体形象无显著正向影响，却可以通过认知形
象的中介作用对它们产生间接影响［１５］。

红色旅游是一种富含精神财富的特殊旅游形
式。红色旅游动机和旅游目的地形象之间是否相互
影响？红色旅游动机是否会作用于目的地形象的三
个维度？针对这些问题，本文提出如下研究假设：

Ｈ４：红色旅游动机显著正向影响红色旅游地
认知形象；

Ｈ５：红色旅游动机显著正向影响红色旅游地
情感形象；

Ｈ６：红色旅游动机显著正向影响红色旅游地
总体形象。
（四）概念模型

根据上述假设，构建红色旅游动机与红色旅游

４２
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地形象之间的结构关系模型（图１）。该模型由４
个结构变量（红色旅游动机、红色旅游地认知形象、
红色旅游地情感形象和红色旅游地总体形象）和６
个研究假设（Ｈ１—Ｈ６）组成。

图１　红色旅游动机与红色旅游地形象关系模型

二、研究区概况与研究方法

（一）研究区概况
延安市是国务院首批公布的国家历史文化名

城，中国革命圣地，其红色旅游资源数量占陕西省
红色资源总量的７２％，拥有我国保存最完整、面积
最大的革命遗址群，也是全国爱国主义、革命传统
和延安精神三大教育基地。

近年来，延安市旅游业发展迅速，２０１８年接待
游客６　３４３．９８万人次，旅游综合收入４１０．７亿元。

但是，延安旅游业在快速发展的同时也存在一些问
题。第一，旅游资源开发不足、红色旅游形态单一，

娱乐性和创新性不足；第二，红色旅游宣传不足，且
宣传方式单一，没有突出景点的唯一性和独特性，

红色旅游形象不够突出；第三，红色旅游产业要素
不全，全市旅游产业的“食、住、行、游、购、娱”六要
素配套设施建设不足，接待游客能力较弱。
（二）研究方法

受新冠肺炎疫情影响，本调研采用电子问卷调
查方式，利用问卷星设计问卷，并将其随机发放到
各大旅游论坛和微博。此次调查共回收问卷３９５
份，去除不完整和无效问卷，得到有效问卷３５６份，
有效率为９０．１２％。调查问卷由两部分组成：第一
部分为旅游者人口统计学特征，主要对被调查者的
社会背景和文化程度等进行描述，包括性别、年龄、

受教育程度、政治面貌、来源城市和到延安旅游的
次数等；第二部分由测量旅游动机和目的地形象量
表构成，包括红色旅游动机量表（１０项）和旅游目

的地形象量表（１１项）。红色旅游动机量表参考
“推－拉”理论［１６］及Ｂｉｒａｎ等［１７］的相关研究，题项
设计为“实地游览红色根据地”“瞻仰革命伟人故
居”“缅怀逝者”等１０项。旅游目的地形象量表则
根据Ｂｅｅｒｌｉ等［１８］的观点，从认知形象、情感形象和
总体形象三方面进行设计：为了凸显延安的红色旅
游特征，认知形象方面以对红色旅游景区的认知为
重点设计题项，题项设计为“逝者遗物保存地”“革
命历史见证地”等５项；情感形象方面根据红色旅
游特有的“怀念”“纪念”和“爱国”等情感特征将题
项设计为“怀念遇难同胞”“纪念革命历史”“激发爱
国热情”３项；总体形象方面，题项设计为“您对延
安红色旅游形象感到满意”“您愿意向别人推荐延
安红色旅游”和“您愿意将来重游延安”３项。

所有题项均采用李克特五点量表进行计分，其
中“１”表示“完全不符合”，“５”表示“完全符合”，中
间选项依次递进。
（三）数据分析

本文采用ＳＰＳＳ　２１．０和 ＡＭＯＳ　２４．０对调查
数据进行分析，主要分析方法包括：其一，对红色旅
游动机和旅游目的地形象的题项进行探索性因子
分析，以便确定二者的潜在构成维度；其二，通过结
构方程模型分析各潜在变量之间的因果关系，以验
证理论模型中关于红色旅游动机与旅游目的地形
象之间的影响关系。

三、结果分析

（一）调查样本的人口统计学特征
从样本的调查结果来看：性别方面，女性占

５９．７１％，明显高于男性；年龄方面，２１～３０岁的年轻
人最多，占５８．８％；学历方面，本科和大专占绝大多
数，为７２．８％；政治面貌方面，共青团员占５０．３８％，中
共党员占２４．９４％；职业方面，学生最多，占５０．８９％，
其次是公务员和事业单位人员，占２３．９２％。
（二）探索性因子分析

当不能确定观察数据的成分和维度，即不能确
定有多少因子及有哪些因子时，往往采用探索性因
子分析方法。根据因子分析的要求，首先对红色旅
游动机量表和旅游目的地形象量表进行 ＫＭＯ和

Ｂａｒｔｌｅｔｔ球形检验。检验结果显示，红色旅游动机
量表的 ＫＭＯ检验值为０．８６９，Ｂａｒｔｌｅｔｔ球形检验
值为１　４９８．３３９（ｄｆ＝４５），伴随概率值（Ｓｉｇ．）为０；

５２
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旅游目的地形象量表的 ＫＭＯ 检验值为０．８６０，

Ｂａｒｔｌｅｔｔ球形检验值为１　６３７．４４６（ｄｆ＝５５），伴随
概率值（Ｓｉｇ．）为０。这说明红色旅游动机和旅游
目的地形象内部原始变量之间存在相关性，均适合
做因子分析。

探索性因子分析一般采用主成分分析法和最
大方差旋转法，并以特征值大于１的原则提取公因
子。从表１可以看出，“红色旅游动机”和“旅游目
的地形象”两个变量提取的因子累计贡献率（即解
释方差的百分比之和）分别为６０．８７４％和６８．８１３％，
说明这两个公因子保留了原始数据一半以上的信
息含量，基本可以代表原来全部变量的变动情况；
其次，根据因子载荷矩阵并参考各公因子所包含项
目的含义，将红色旅游动机的公因子分别命名为
“求知和见证历史动机”“自我发展和休闲动机”，将
旅游目的地形象的公因子分别命名为“认知形象”
“情感形象”和“总体形象”。

表１　探索性因子分析结果

变量 因子／项目
因子
载荷

特征
值

解释方
差的百
分比／％

克朗
巴哈
系数

红色
旅游
动机

求知和见证历史动机 ４．４９４　４４．９４１　０．８９２
了解延安红色文化 ０．８４０
感受红色革命精神 ０．８４０
实地游览红色根据地 ０．８３７
瞻仰革命伟人故居 ０．７９１
进行爱国主义教育 ０．７５４
对革命历史的好奇 ０．７１６
缅怀逝者 ０．６０７
自我发展和休闲动机 １．５９３　１５．９３３　０．７６５
探亲访友 ０．７５９
科学考察与研学 ０．７１８
休闲度假 ０．６８３

旅游
目的
地形
象　

认知形象 ５．０９３　４６．３０１　０．８１０
罹难同胞纪念地 ０．８２３
逝者遗物保存地 ０．７１７
革命烈士牺牲地 ０．６８５
革命历史见证地 ０．６４５
革命战场遗址 ０．６４３
情感形象 １．４１９　１２．９００　０．８０７
纪念革命历史 ０．７８６
激发爱国热情 ０．７５６
怀念遇难同胞 ０．７３５
总体形象 １．０５７　９．６１２　０．８２９
满意度 ０．８０３
推荐度 ０．７８８
重游意愿 ０．７８０

（三）结构模型分析
利用ＡＭＯＳ　２４．０进行结构方程模型分析，以

便更有效地判别假设关系是否成立。结果显示：卡
方自由度（ＣＭＩＮ／ＤＦ）为２．９０４，增量拟合指数
（ＩＦＩ）为０．９０７，比较拟合指数（ＣＦＩ）为０．９０６，绝对
拟合指数（ＲＭＲ）为０．６８０，简约规范拟合指数
（ＰＮＦＩ）为０．７３３，近似误差均方根（ＲＭＳＥＡ）为

０．０７３。各项指标拟合比较理想，说明结构方程模型
与数据拟合较好。

采用最大似然估计法对模型进行参数估计，以
验证模型初始假设是否成立。从表２可以看出，模
型中的标准化系数β均显著，组合信度ＣＲ 较高。
其中，延安红色旅游的认知形象不仅对情感形象有
显著正向影响（β＝０．１０７，ＣＲ＝４．１６０），也对延安
红色旅游的总体形象有显著正向影响（β＝０．１０８，

ＣＲ＝３．２７２），而延安红色旅游的情感形象也对总
体形象有显著正向影响（β＝０．１０５，ＣＲ＝３．３７９）。
因此，假设 Ｈ１、Ｈ２、Ｈ３ 验证成立。

其次，旅游者的红色旅游动机对延安红色旅游
的认知形象、情感形象和总体形象均有显著正向影
响，其标准化路径系数β分别为０．０６４、０．０６０和

０．０７６，假设 Ｈ４、Ｈ５ 和 Ｈ６ 均成立。

表２　模型的假设检验结果

假设 影响路径
标准化
系数β

ＣＲ值
检验
结果

Ｈ１ 认知形象→情感
形象

０．１０７＊＊＊ ４．１６０ 正向影
响显著

Ｈ２ 认知形象→总体
形象

０．１０８＊＊＊ ３．２７２ 正向影
响显著

Ｈ３ 情感形象→总体
形象

０．１０５＊＊＊ ３．３７９ 正向影
响显著

Ｈ４ 红色旅游动机→
认知形象

０．０６４＊＊＊ ５．９６７ 正向影
响显著

Ｈ５ 红色旅游动机→
情感形象

０．０６０＊＊＊ ８．７８８ 正向影
响显著

Ｈ６ 红色旅游动机→
总体形象

０．０７６＊＊ １．９９９ 正向影
响显著

　注：＊＊表示在５％水平显著，＊＊＊表示在１％水平显著。

四、结论与建议

（一）结论

１．红色旅游动机具有明显的感情色彩。研究
表明，旅游者前往红色旅游地旅游的动机不仅有缅
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怀革命先烈等爱国主义倾向的红色动机，也有休闲
度假、探亲访友、科考研学等大众旅游动机，但红色
动机是红色旅游者最重要的旅游动机。这是红色
旅游与其他大众旅游的本质区别。

２．延安红色旅游形象的三个维度之间存在相
互作用关系。通过对假设 Ｈ１—Ｈ３ 的验证分析发
现，延安红色旅游的认知形象对情感形象、总体形
象有显著正向影响，情感形象对总体形象也有显著
正向影响。这说明要提升延安红色旅游的总体形
象，不仅要重视延安红色旅游认知形象的建设，还
要积极宣传延安在爱国、缅怀等方面的情感教育功
能，提升其情感形象。

３．红色旅游动机对延安旅游形象建设具有重
要影响。通过对假设Ｈ４—Ｈ６ 的验证分析发现，旅
游者的红色旅游动机对延安旅游的认知形象、情感
形象、总体形象均有显著正向影响。因此延安市要
积极引导并激发潜在旅游者的红色旅游动机。
（二）建议

１．延安红色旅游资源的开发建设要充分考虑
旅游者的旅游动机。旅游者的旅游动机是影响延
安红色旅游形象的重要因素，因此延安在开发建设
红色旅游资源的过程中要充分了解并重视激发旅
游者的红色旅游动机。一方面，要加大红色旅游资
源的开发力度，挖掘、丰富红色旅游资源的文化内
涵，以满足旅游者求知和见证历史的需求；另一方
面，要灵活运用科技手段提升红色旅游产品的品
质，增加旅游的体验性，或定期开展与红色历史相
关的影视或文艺活动，增强旅游的娱乐性，以满足
旅游者自我发展或休闲等其他需求。

２．优化旅游地的认知形象和情感形象，从而提
升总体形象。研究发现，旅游者对延安总体形象的
认知度较低，且推荐度和重游意愿不强。因此，要
提升延安红色旅游的总体形象，提升旅游者的推荐
度和重游率，需要从提高认知形象和情感形象上下
功夫。在认知形象方面，一方面要不断进行红色旅
游产品创新，加强红色旅游景区建设，推动延安红
色旅游向精品化、优质化方向发展；另一方面要重
视旅游服务环境建设，完善旅游交通设施、信息服
务等公共服务体系，优化延安旅游服务环境。在情
感形象方面，则可以利用微博、微信、抖音等新媒体
平台，向旅游者宣传延安的红色历史文化、红色景
点等，以强化旅游者的纪念、爱国、缅怀等情感，提
高延安红色旅游的情感形象。

参考文献：
［１］林传红．红色旅游动机分析［Ｊ］．合作经济与科技，２００６
（８）：４４　４５

［２］冯淑华．公益化背景下纪念馆游客的旅游动机及其行

为研究———以南昌八一起义纪念馆为例［Ｊ］．旅游论

坛，２００８（５）：１７７　１８４
［３］张娟，唐小波．主被动红色旅游者出游偏好研究［Ｊ］．中

国科技信息，２００８（３）：１４６　１４７
［４］倪蕊．红色旅游者动机实证研究———以沙家浜风景区

为例［Ｊ］．科技视界，２０１５（６）：１４７　１４８，２２１
［５］范春春．红色旅游动机、感知价值及行为意向关系研

究———以湖南韶山旅游区为例［Ｄ］．长沙：湖南师范大

学，２０１４
［６］许春晓，郑静，钱文芳．博物馆游客旅游动机、满意度与

忠诚的关系研究———以湖南省博物馆为例［Ｊ］．湖南财

政经济学院学报，２０１９（１）：６６　７４
［７］Ｈｕｎｔ　Ｊ　Ｄ．Ｉｍａｇｅ　ａｓ　ａ　ｆａｃｔｏｒ　ｉｎ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌ　ｏｆ　Ｔｒａｖｅｌ　Ｒｅｓｅａｒｃｈ，１９７１（３）：１　７

［８］Ｃｒｏｍｐｔｏｎ　Ｊ　Ｌ．Ａｎ　ａｓｓｅｓｓｍｅｎｔ　ｏｆ　ｔｈｅ　ｉｍａｇｅ　ｏｆ　Ｍｅｘｉｃｏ

ａｓ　ａ　ｖａｃａｔｉｏｎ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ　ａｎｄ　ｔｈｅ　ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ　ｏｆ　ｇｅｏｇｒａｐｈ－
ｉｃａｌ　ｌｏｃａｔｉｏｎ　ｕｐｏｎ　ｔｈａｔ　ｉｍａｇｅ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌ　ｏｆ　Ｔｒａｖｅｌ　Ｒｅ－

ｓｅａｒｃｈ，１９７９（４）：１８　２３
［９］沈雪瑞，李天元．国外旅游目的地形象研究前沿探析与

未来展望［Ｊ］．外国经济与管理，２０１３（１１）：４８　５９
［１０］Ｂａｌｏｇｌｕ　Ｓ，Ｍｃ　Ｃｌｅａｒｙ　Ｋ　Ｗ．Ａ　ｍｏｄｅｌ　ｏｆ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ　ｉｍ－

ａｇｅ　ｆｏｒｍａｔｉｏｎ［Ｊ］．Ａｎｎａｌｓ　ｏｆ　Ｔｏｕｒｉｓｍ　Ｒｅｓｅａｒｃｈ，１９９９
（４）：８６８　８９７

［１１］Ｓｔａｂｌｅｒ　Ｍ　Ｊ．Ｔｈｅ　ｉｍａｇｅ　ｏｆ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ　ｒｅｇｉｏｎｓ：ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌ

ａｎｄ　ｅｍｐｉｒｉｃａｌ　ａｓｐｅｃｔｓ［Ｃ］／／Ｂｒｉａｎ　Ｇ，Ｇｒｅｇｏｒｙ　Ａ．Ｉｎ　ｍａｒｋｅｔ－

ｉｎｇ　ｉｎ　ｔｈｅ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ｉｎｄｕｓｔｒｙ：ｔｈｅ　ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ　ｏｆ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ

ｒｅｇｉｏｎｓ．Ｌｏｎｄｏｎ：Ｃｒｏｏｍ　Ｈｅｌｍ，１９８８：１３３　１６１
［１２］陈奕滨，胡璟，黄暾晓．不确定性规避对游客旅游目的

地形象感知的影响研究：以张家界为例［Ｊ］．旅游科

学，２０１２（３）：４２　５３
［１３］王金伟，杨佳旭，郑春晖，等．黑色旅游地游客动机对

目的地形象的影响研究———以北川地震遗址区为例

［Ｊ］．旅游学刊，２０１９（９）：１１４　１２６
［１４］王纯阳，屈海林．旅游动机、目的地形象与旅游者期望

［Ｊ］．旅游学刊，２０１３（６）：２６　３７
［１５］郭安禧，黄福才，孙雪飞．旅游动机对目的地形象的影

响研究———以厦门市为例［Ｊ］．财经问题研究，２０１４
（６）：１３２　１３９

［１６］Ｕｙｓａｌ　Ｍ，Ｊｕｒｏｗｓｋｉ　Ｃ．Ｔｅｓｔｉｎｇ　ｔｈｅ　ｐｕｓｈ　ａｎｄ　ｐｕｌｌ　ｆａｃｔｏｒｓ
［Ｊ］．Ａｎｎａｌｓ　ｏｆ　Ｔｒａｖｅｌ　Ｒｅｓｅａｒｃｈ，１９９４（４）：８４４　８４６

［１７］Ｂｉｒａｎ　Ａ，Ｌｉｕ　Ｗ，Ｌｉ　Ｇ，ｅｔ　ａｌ．Ｃｏｎｓｕｍｉｎｇ　ｐｏｓｔ　ｄｉｓａｓｔｅｒ

ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓ：ｔｈｅ　ｃａｓｅ　ｏｆ　Ｓｉｃｈｕａｎ，Ｃｈｉｎａ［Ｊ］．Ａｎｎａｌｓ　ｏｆ

７２



金 陵 科 技 学 院 学 报 （社 会 科 学 版） 第３５卷

Ｔｏｕｒｉｓｍ　Ｒｅｓｅａｒｃｈ，２０１４（４７）：１　１７
［１８］Ｂｅｅｒｌｉ　Ａ，Ｍａｒｔｉｎ　Ｊ　Ｄ．Ｔｏｕｒｉｓｔｓｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ　ａｎｄ　ｔｈｅ

ｐｅｒｃｅｉｖｅｄ　ｉｍａｇｅ　ｏｆ　ｔｏｕｒｉｓｔ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓ：ａｑｕａｎｔｉｔａｔｉｖｅ

ａｎａｌｙｓｉｓ—Ａ　ｃａｓｅ　ｓｔｕｄｙ　ｏｆ　Ｌａｎｚａｒｏｔｅ，Ｓｐａｉｎ［Ｊ］．Ｔｏｕｒｉｓｍ

Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，２００４（５）：６２３　６３６

（责任编辑：李海霞）

Ａ　Ｓｔｕｄｙ　ｏｆ　ｔｈｅ　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ　ｏｆ　Ｒｅｄ　Ｔｏｕｒｉｓｍ　Ｍｏｔｉｖａｔｉｏｎ　ｏｎ
Ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ　Ｉｍａｇｅ：Ｔａｋｉｎｇ　Ｙａｎａｎ　Ｃｉｔｙ　ａｓ　ａｎ　Ｅｘａｍｐｌｅ

ＧＵ　Ｔｉｎｇ－ｔｉｎｇ１，ＷＵ　Ｒｕｏ－ｘｕａｎ２

（１．Ｊｉｎｌｉｎｇ　Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ　ｏｆ　Ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，Ｎａｎｊｉｎｇ　２１００３８，Ｃｈｉｎａ；

２．Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ　ｏｆ　Ｓｕｒｒｅｙ，Ｇｕｉｌｄｆｏｒｄ　ＧＵ２７ＸＨ，Ｕｎｉｔｅｄ　Ｋｉｎｇｄｏｍ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｂａｓｅｄ　ｏｎ　ｔｈｅ　ｉｎｔｅｒｐｒｅｔａｔｉｏｎ　ｏｆ　ｒｅｌａｔｅｄ　ｃｏｎｃｅｐｔｓ，ｔｈｉｓ　ｐａｐｅｒ　ｒｅｖｉｅｗｓ　ｔｈｅ　ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ　ｂｅｔｗｅｅｎ　ｔｈｅ
ｍｏｔｉｖａｔｉｏｎ　ｏｆ　ｒｅｄ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ａｎｄ　ｔｈｅ　ｉｍａｇｅ　ｏｆ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ，ｆｏｒｍｕｌａｔｅｓ　ｈｙｐｏｔｈｅｓｅｓ　ａｎｄ　ｂｕｉｌｄｓ　ａ　ｒｅｓｅａｒｃｈ　ｍｏｄ－
ｅｌ．Ｔｈｅｎ，ｔａｋｉｎｇ　Ｙａｎａｎ　ｃｉｔｙ　ａｓ　ａｎ　ｅｘａｍｐｌｅ，ｔｈｅ　ｓｔｒｕｃｔｕｒａｌ　ｅｑｕａｔｉｏｎ　ｍｏｄｅｌ　ｉｓ　ｕｓｅｄ　ｔｏ　ａｎａｌｙｚｅ　ｔｈｅ　ｓｕｒｖｅｙ
ｄａｔａ．Ｔｈｅ　ｒｅｓｕｌｔｓ　ｓｈｏｗ　ｔｈａｔ　ｔｈｅ　ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ　ｉｍａｇｅ　ａｎｄ　ｅｍｏｔｉｏｎａｌ　ｉｍａｇｅ　ｏｆ　ｒｅｄ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ　ｈａｖｅ　ａ　ｓｉｇ－
ｎｉｆｉｃａｎｔ　ｐｏｓｉｔｉｖｅ　ｉｍｐａｃｔ　ｏｎ　ｔｈｅ　ｏｖｅｒａｌｌ　ｉｍａｇｅ，ａｎｄ　ｔｈｅ　ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ　ｉｍａｇｅ　ｈａｓ　ａ　ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ　ｐｏｓｉｔｉｖｅ　ｉｍｐａｃｔ　ｏｎ
ｔｈｅ　ｅｍｏｔｉｏｎａｌ　ｉｍａｇｅ；ｒｅｄ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ｍｏｔｉｖａｔｉｏｎ　ｈａｓ　ａ　ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ　ｐｏｓｉｔｉｖｅ　ｉｍｐａｃｔ　ｏｎ　ｔｈｅ　ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ　ｉｍａｇｅ，

ｅｍｏｔｉｏｎａｌ　ｉｍａｇｅ　ａｎｄ　ｏｖｅｒａｌｌ　ｉｍａｇｅ　ｏｆ　ｒｅｄ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓ．Ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓ　ａｎｄ　ｓｕｇｇｅｓｔｉｏｎｓ　ａｒｅ　ｐｒｏ－
ｐｏｓｅｄ　ｆｏｒ　ｔｈｅ　ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ　ｏｆ　Ｙａｎａｎ　ｒｅｄ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ｆｒｏｍ　ｔｗｏ　ａｓｐｅｃｔｓ：ｆｕｌｌｙ　ｃｏｎｓｉｄｅｒｉｎｇ　ｔｈｅ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ｍｏｔｉｖａ－
ｔｉｏｎ　ｏｆ　ｔｏｕｒｉｓｔｓ　ｉｎ　ｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇ　ｔｏｕｒｉｓｍ　ｒｅｓｏｕｒｃｅｓ　ａｎｄ　ｏｐｔｉｍｉｚｉｎｇ　ｔｈｅ　ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ　ｉｍａｇｅ　ａｎｄ　ｅｍｏｔｉｏｎａｌ　ｉｍａｇｅ　ｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓ．
Ｋｅｙ　ｗｏｒｄｓ：ｒｅｄ　ｔｏｕｒｉｓｍ；ｔｏｕｒｉｓｍ　ｍｏｔｉｖａｔｉｏｎ；ｔｈｅ　ｉｍａｇｅ　ｏｆ　ｔｏｕｒｉｓｔ　ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ；ｃｏｇｎｉｔｉｖｅ　ｉｍａｇｅ；

ｅｍｏｔｉｏｎａｌ　ｉｍａｇｅ；Ｙａｎａｎ　ｃｉｔ

櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷

櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷
櫷

毻

毻毻

毻

ｙ

声　明

１．本刊已许可相关合作单位以数字化方式复制、汇编、发行、通过信息网络传

播本刊全文，相关著作权使用费与本刊稿酬一次性给付。

２．本刊已加入“中国知网”学术期刊优先数字出版平台。

作者向本刊提交文章发表的行为视为同意我刊上述声明。

本刊编辑部

８２


